APSTIPRINATS

ar VSIA “Latvijas Radio” 07.08.2024. valdes [émumu Nr. 2-19/A1-7

VADLINIJAS PAZINOJUMU IZVIETOSANAI

UN SADARBIBAI AR PARTNERIEM

I VISPARIGIE NOTEIKUMI

1.1.Vadlinijas pazinojumu izvieto$anai un sadarbibai ar partneriem (turpmak —
Vadlinijas) ir izstradatas saskana ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to
parvaldibas likumu (turpmak — SEPLPL) un Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu padomes (turpmak — SEPLP) Vadlinijam pazinojumu veidoSanai un
izvietoSanai sabiedriska medija programmas un pakalpojumos (turpmak — SEPLP
vadlinijas), lai nodroSinatu VSIA “Latvijas Radio” (turpmak — Latvijas Radio)
saprotamu, caurskatamu ricibas kartibu un vienotus principus attiecibas ar fiziskam un
juridiskam personam, nodroSinot pakalpojumus, radot Latvijas Radio saturu un
stenojot projektus.

1.2.Vadlinijas ir piemé&rojamas ieverojot Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma,
SEPLPL, Reklamas likuma, Paterétaju tiesibu aizsardzibas likuma, Konkurences
likuma, Negodigas komercprakses aizlieguma likuma, Latvijas Radio Ricibas un &tikas
kodeksa un citu normativo aktu prasibas.

1.3.Latvijas Radio pieméro §is Vadlinijas, lemjot par sadarbibu ar valsts un arvalstu
publisko un privato tiesibu subjektiem, nevalstiskajam organizacijam un citam
personam.

1.4.Sadarbibas meérkis ir T1stenot SEPLPL noteiktos gadijumus attieciba uz
finans€juma/lidzfinans€juma un sponsoréjuma ligumu slegSanu,
finans€juma/lidzfinanséjuma, sponsora, ka ar1 citu dazada veida pazinojumu, t.sk.
VSIA “Latvijas Televizija” pasreklamas materialu izvietoSanu, sadarbibu ar citiem
masu informacijas lidzekliem (turpmak — mediji), neatkarigajiem producentiem, citiem
partneriem un kopprojektu veidoSanu.

1.5.Vadlinijas noteiktie principi un izn€muma gadijumi ir attiecinami uz Latvijas Radio
programmam, pakalpojumiem un veidotajam satura vienibam linearaja apraidg,
interneta (daudzplatformu) vide un citiem arpus &tera projektiem.

1.6.Pielaujamo pazinojumu, reklamas klipu un sabiedriska medija paSreklamu
izvietoSanai ir jablit samerigai attieciba pret visu programmas vai pakalpojumu
kopumu, ka arT tai ir jaatbilst Latvijas Republikas tiesibu aktos noteiktajiem reklamas



un komercialo pazinojumu izvieto$anas nosacijumiem. Latvijas Radio kopé€jais dazada
veida pazinojumu apmeérs viena stunda nevar parsniegt 10%.

I FINANSEJUMS/LIDZFINANSEJUMS UN SPONSOREJUMS

2.1.Latvijas Radio, darbojoties arpus reklamas tirgus, SEPLPL un SEPLP vadlinijas
noteiktajos gadijumos var sanemt finans€jumu/lidzfinans€jumu un pienemt projektu
sponsorgjumu.

2.2.Lemjot par sadarbibu ar finans€taju/lidzfinansétaju vai sponsoru, Latvijas Radio
lidztekus SEPLP vadlinijas noteiktajiem krit€rijiem:

(SEPLP vadliniju kriteriju biitiba redakcija, kas ir spéka So Vadliniju apstiprinasanas
diena attieciba uz finansétaju/lidzfinans€taju un sponsorgjumu:

- vai raidfjumu nepiecieSams lidzfinansét, vai tas ir sabiedribas interes€s; vai projektam
un ta ietvaros veidotu raidijumu izveidei ir nepiecieSams piesaistit sponsoru, vai tas ir
sabiedribas intereses;

- finansétaja/lidzfinansétaja, sponsora vai ta amatpersonu reputaciju un publiskaja vidé
pausto izteikumu vai ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales un &tikas normam;

- apstakli, vai finansétaja/lidzfinansétaja, sponsora riciba var negativi ietekmét
sabiedribas uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju;

- apstakli, vai finans€juma vai sponsora piesaiste var ietekmét raidijumu objektivitati.)
verte un vadas péc sadiem kriterijiem:

1) vai finans€juma, sponsorgjuma pienemsana nevar izraisit aizdomas par intereSu
konfliktu;

2) iepriek$&jo sadarbibu, ja tada ir bijusi, t.sk. finanSu saistibu izpildi pret Latvijas
Radio;

3) vai finansétajs/lidzfinans€tajs vai sponsors nav ieklauts Latvijas Radio debitoru
saraksta;

4) vai nav pasludinats finansétaja/lidzfinansé€taja vai sponsora maksatnesp&jas process
(iznemot gadijumu, kad maksatspgjas procesa tiek piemérots uz maksatspgjas
atjaunoSanu versts pasakumu kopums), apturéta ta saimnieciska darbiba vai tas tiek
likvidets.

2.3.Sadarbibas principi:

1) Latvijas Radio programmas un pakalpojumos atlauts izvietot pazinojumus par
sponsoréSanu attieciba uz Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu
translacijam un Ministru kabineta apstiprinatajiem Latvijas sabiedribai 1pasi svarigiem



pasakumiem, ka arT kultiiras, sporta, izglitojoSiem un socialiem projektiem, tai skaita
So projektu ietvaros veiktiem raidijumu ierakstiem;

2) gadijumos, kad Latvijas Radio ir sanemts finans€jums vai sponsoréjums,
programmas un pakalpojumos ir jaizvieto pazinojumi par attiecigajiem finans€juma
avotiem;

3) Latvijas Radio programmas finansétas/lidzfinansétas satura vienibas pielaujamas
samériga apjoma no kopgja programmas un pakalpojumu apjoma;

4) gadijumos, kad nepiecieSams ieprieks€js SEPLP saskanojums, Latvijas Radio var
uzsakt sadarbibu ar fizisku vai juridisku personu tikai péc saskanojuma sanemsanas;

5) finansétajs/lidzfinansétajs un sponsors nedrikst ietekmet Latvijas Radio saturu, ta
planoSanu un izplatiSanu un citus Latvijas Radio darbibas aspektus;

6) Latvijas Radio izveidotais projekts, raidijjums vai jebkads cits saturs nav
pretpakalpojums par pieskirto finans€jumu vai sponsor&umu, t.sk. nodroSinot
nefinansialu atbalstu, vai pieskirtajam tiestbam;

7) finans€juma vai sponsoréjuma apméru nosaka, nemot véra veidojama satura vai
projekta specifiku un sasniedzamos mérkus;

8) Latvijas Radio nekavgjoties partrauc sadarbibu ar fizisku vai juridisku personu, ja
Latvijas Radio riciba nonak pamatota informacija, ka ta ir méginajusi ietekmét Latvijas
Radio satura redakcionalo neatkaribu vai iejaukties Latvijas Radio ka sabiedriska
elektroniska plassazinas lidzekla darbiba.

2.4.Pazinojumu izvietoSana:

1) sponsoréjuma gadijumos, kad Latvijas Radio ir sanemta SEPLP atlauja, Latvijas
Radio savas programmas, pakalpojumos, ka arT citos arpus &tera projektos, t.sk. citos
satura nesgjos, ietver atbilstoSus pazinojumus par sponsoréjumu. Savukart finanséSanas
un lidzfinanséSanas gadijumos pazinojumu izvietoSana par raidijjumu finans€juma un
lidzfinans€juma avotiem nav saskanojama ar SEPLP;

2) pazinojumu izvietoSanas principi attiecas uz jebkuru sponsoru un
finansétaju/lidzfinansétaju;

3) pazinojumus par sponsoréSanu/finanséSanu/lidzfinans€Sanu izvieto satura vienibas
sakuma, ka arT vidl vai beigas, noradot sponsorétaja nosaukumu, logotipu, preu zimi
vai atsauci uz ta preci vai pakalpojumu, bet finansétaja/lidzfinansétaja - nosaukumu,
logotipu vai precu zimi;

4) atseviskos iznémuma gadijumos, Tstenojot kultiiras, sporta, izglitojoSus vai socialus
projektus, to ietvaros veidotajas nestandarta €tera satura vienibas un citos formatos vai
to kopuma, drikst izvietot pazinojumus par sponsoru vai finansétaju/lidzfinansétaju
saskana ar So Vadliniju 2.4. punkta 3. apakSpunkta noteikumiem par atsaucu saturu,



pazinojumu apjomu nosakot katram projektam atseviski - atbilstosi projekta meérogam,
sagatavota satura ilgumam, formatam, sponsora vai finansétaja/lidzfinansétaja
ieguldijumam u.c. nosacijumiem, piemé&ram, attieciba uz projektu “Dod pieci!” un ta
veidoto ilglaicigo raidijumu, projektu “Muzikala Banka” u.tml.;

5) ja no sponsoréta vai finanséta raidijuma Latvijas Radio patstavigi. t.i., bez papildu
argja finans€juma, tiek veidots atvasinats saturs, piemé&ram, raksts interneta vidg, foto
galerija, materials socialas tikloSanas vietn@s, raidieraksti u.c., pazinojumi par
sponsor&$anu vai finans€Sanu netiek izvietoti;

6) ja ir veidots saturs no sponsoreta projekta vai pilnigi vai dal&ji finans@ts saturs, kas
ir radits izvietoSanai arpus linearaja apraid€ izplatitajiem raidijumiem, pie Sada satura
tiek izvietota informacija par sponsoru vai finansétaju/lidzfinansétaju, izvietojot
atbilstoSu pazinojumu saskana ar So Vadliniju 2.4. punkta 3. apaks$punkta noteikumiem
par atsaucu saturu, ka ari iesp&jama vizuala norade - logotips.

Izvietojot audio, audiovizualo vai vizualo pazinojumu, ievéro, ka:

tas netiek parmerigi audiali izcelts, piem@ram, palielinot skanas Itmeni, piemérojot
papildu specefektus (zimola audio log nav uzskatams par specefektu), ieklaujot taja
papildu - uz pazinojuma izvietoSanas mérki neatbilstoSu - informaciju, tas netiek
stilistiski veidots ka reklama;
audiovizualais pazinojums netiek izcelts ar parmeérigi lieliem burtiem pret par€jo saturu,
ta ekspozicijas laiks nav garaks neka tas nepiecieSams sapratigai informacijas
uztverSanai, netiek parmerigi izcelts vizualais logo - tas nav mirgojoss, ilgstoss,
neatgadina reklamu, nav lielaks par Latvijas Radio logotipu u.tml;
pazinojums nevar domingét par satura producenta informaciju;
audialu pazinojumu, kas tiek izvietots tekstuala forma, nolasa satura veidotajs vai tas
var biit ieprieks ierakstits teksts, pieméram, “Projektu atbalsta/finansé/lidzfinanse ...”
vai lidzigi;
vizuals pazinojums digitalajas platformas (piem&ram, pie publikacijas vai vizuala
attela, bannera, video materiala, kas ir publicéts majaslapa vai socialajos kontos u.c.)
var tik izvietots tekstuala un/vai vizuala forma (logotips) satura vienibas sakuma vai
beigas.

7) finansétaja/lidzfinansétaja vai sponsora nosaukumu vai precu zimi nedrikst ieklaut
raidijuma vai jebkada cita satura nosaukuma;

8) finansétaja/lidzfinansétaja un sponsora norades netiek ieklautas pasreklama;

9) atsauces pie Eiropas Savienibas fondu projektu, ka ari citu fondu un
finansétiem/lidzfinansétiem vai sponsorétiem raidijumiem jaizvieto, ieveérojot obligatas
publicitates prasibas;

10) par pazinojumu izvietoSanu ir atbildigs attiecigas Latvijas Radio strukttrvienibas
darbinieks (satura veidotajs vai par satura, t.sk. argji radita, izvietoSanu atbildiga
persona);



11) pazinojumu uzskaite notiek saskana ar raidprogramma pieejamo informaciju.

2.5. Pazinojumu par raidijumu finans€juma avotiem izvietoSana sabiedriska medija
programmas un pakalpojumos nav jasaskano ar SEPLP.

2.6. Pazinojumus par sponsoréSanu, kas Latvijas Radio programmas un pakalpojumos
tiek izvietoti projektu un to ietvaros veidotu raidijjumu ietvaros, ir jasaskano ar SEPLP.

2.7.Latvijas Radio programmas vai pakalpojumos var izvietot pateicibas vardus
fiziskam un juridiskam personam, kuras satura tapSana vai citu Latvijas Radio sniegto
pakalpojumu ietvara nav sniegusas finansialu atbalstu, bet ir piedalijusas ar savu darbu
vai cita veida nekomercialu ieguldijumu bez mérka popularizét savu vardu/nosaukumu,
precu zimi, t€lu, darbibu vai razojumu. Pateicibas vardi nedrikst saturét tieSas vai
netiesas reklamas vai precu zimes pazimes.

III INFORMATIVI PAZINOJUMI PAR KULTURAS PASAKUMIEM

3.1.Latvijas Radio programmas var izvietot informativus pazinojumus par kultiiras
pasakumiem, noradot kulttiras pasakuma nosaukumu, norises vietu un laiku, ka ar1
informaciju par radoSo komandu un dalibnieku sastavu un citu nekomerciala rakstura
informaciju.

3.2.Informativie pazinojumi nedrikst ietvert informaciju par bileSu cenam, iegades
vietam, veidiem un lidzigu komerciala rakstura informaciju.

3.3.Ja informativajos pazinojumos par kultiiras pasakumu parraidiSanu ir nepiecieSams
ieklaut informaciju par pasakuma finansétaju vai lidzfinansétaju, tad So informaciju
drikst noradit pateicibas forma, minot finansétaju vai lidzfinansétaju nosaukumu, vai
izvietojot ta logo pazinojuma beigas.

3.4.Vadliniju izpratné kultliras pasakumi ir izstades, koncerti, teatra izrades, vietjas
filmas, filmu un citi festivali, seminari, forumi, izglitibas informacija, gramatu
atvérSana, dazadu Zanru miizikas, folkloras, deju, tautas makslas un citi kultiras
pasakumi, arhitektiiras sasniegumu notikumi. Tapat informacija par Latvijas arhiviem,
muzejiem, nemateriala kultiras mantojuma apzinaSanu, kultirizglitibu, zinasanu
parnesi un tradiciju pratibu Sodiena, latvisko dziveszinu, lasitprasmi, literatiras izzinu
un koptas latviesu valodas lietojumu u.c. ar kadu no kultiiras apakSnozarém saistiti
publiski komerciali vai nekomerciali pasakumi, neatkarigi no to rikotaja, kuri ir
sabiedriski nozimigi un atbilst defin€tajiem sabiedriska pasiitijuma meérkiem un
uzdevumiem.

3.5.Lemjot par $aja sadala minéto pazinojumu izvietoSanu, Latvijas Radio nem véra
Vadliiju 2.2. punkta noteiktos Latvijas Radio krit€rijus, ka ar1 vérteé un vadas péc
Sadiem kritérijiem to esoSaja kartiba:

1) pazinojums ir par sabiedriski nozimigu pasakumu, kas kalpo sabiedribas interesém,
par kura norisi bez Latvijas Radio iesaistes informacija varétu biit nepietickama;



2) pazinojums atbilst sabiedriska pasiitijuma mérkiem, uzdevumiem un Latvijas Radio
vienlaikus Tsteno programmu vajadzibas, iegiistot pasakuma fonogrammas
izmantoSanas tiesibas un papildinot Latvijas Radio arhivu;

3) pazinojums ir ar sabiedrisku nozimibu par kvalitativiem notikumiem ar parliecinosu,
originalu ideju, un pazinojuma minétais pasakums veicina Latvijas kultirvides
attistibu;

4) pasakums, kas versts uz noteiktu atbalstamu grupu, pieméram, suitu, livu, ukrainu
u.c.;

5) pasakuma meérogs (jo plasaks pasakuma meérogs, jo tam tiek pieSkirta augstaka
prioritate).

3.6.Pazinojumu izvietoSana:

1) pazinojumi Latvijas Radio programmas un pakalpojumos tiek izvietoti pec SEPLP
saskanojuma sanemsanas samériga apjoma un saskana ar sabiedriska pasttijuma
konkréeta gada planu un sabiedriska medija redakcionalo izvéli;

2) lemjot par pazinojuma izvietoSanas vietu programma, nem vera ta saturu,
mérkauditoriju un vélamo — Latvijas Radio iesp€jamo izvietoSanas apjomu;

3) Latvijas Radio piem&ro maksu par pazinojuma izvietoSanu atbilstosi Latvijas Radio
apstiprinatajam cenradim, kas apstiprinats atbilstos$i izstradatai ieksgjai kartibai,
vadoties péc vienotiem un skaidriem principiem, tostarp neveicinot tirgus kroplosanu.
Vienoti principi pazinojumu izvietoSanas maksas piemeérosana tiek ieveroti ari tad, ja
pazinojumu izvietoSana tiek veikta pamatojoties uz noslégtu savstarpgja ieskaita vai
mainas darfjumu. Latvijas Radio apstiprinatais cenradis tiek publicéts sabiedriska
medija timekla vietn&:  https://latvijasradio.lsm.lv/lv/piedavajumi/pazinojumu-
izvietosana/. Ja pazinojums ir par nekomercialiem vai ar labdaribu saistitiem kultiiras
pasakumiem, t.i., pasakums ir: bezmaksas vai pret ziedojumiem ar valstiski svarigu
nozimi, ar kultirvesturisku nozimi, ar sabiedribai nozimigu meérki, kas saskan ar
Latvijas Radio vértibam u.c. 1pasos gadijumos, ar Komisijas sadarbibai ar partneriem
lémumu maksu var nepiemerot.

4) Persona, kura ludz izvietot Latvijas Radio programma vai pakalpojuma informativu
pazinojumu par kultiiras pasakumu, iesnieguma (Pieteikuma veidlapa) Latvijas Radio
nordda pamatojumu pazinojuma atbilstibai So Vadliniju 3.5.punkta noteiktajiem
kriterijiem. Bez atbilstoSa pamatojuma, pieteikums netiek veértéts;

5) pazinojuma optimalajai hronometrazai ir jabit lidz 30 sekundém un ta kopgjais
izvietoSanas apjoms ir [idz 20 reiz€m viena programma vienas kampanas ietvaros.
Nemot véra pasakuma veidu, mérogu, norises laiku, pazinojuma saturu, ka ari
sadarbibas formu, Komisija sadarbibai ar partneriem var lemt par citu pazinojuma
hronometrazu, izvietoSanas reizu skaitu un izvietojumu, atbilstoSi programmas
planoSanas iesp&jam un pazinojuma izvietoSanas merkim;



6) iesniegums (Pieteikuma veidlapa) par pazinojumu izvietosanu ir jaiesniedz Latvijas
Radio ne vélak ka divas ned€las pirms planotas pazinojuma izvietoSanas. lesniegSanas
termina nosacijumu atseviskos gadijumos var nepiemérot, piem&ram, valsti noteiktas
arkart&jas situacijas laika vai atseviskos steidzamos gadijumos;

7) informativu kultliras pazinojumu izvietoSanu Latvijas Radio programmas un
pakalpojumos un to uzskaiti nodro$ina Latvijas Radio Komunikacijas un projektu
vadibas dala.

IV SOCIALI PAZINOJUMI, SABIEDRISKAS NOZIMES SLUDINAJUMI,
VESTIJUMI, KURI SKAIDRO SATVERSMES PAMATVERTIBAS, AICINAJUMI
UZ LABDARIBU UN CITI AICINAJUMI, KAS IR SABIEDRIBAS INTERESES

4.1 Nemot vera Latvijas Radio nozimi demokratiska valstt un lomu dazadu sabiedriski
nozimigu problému aktualiz€$ana un atainos$ana, Latvijas Radio programmas atlauts
izvietot socialos pazinojumus, sabiedriskas nozimes sludinajumus, véstijumus, kas
skaidro Satversmes pamatvertibas, aicinajumus uz labdaribu un citus aicinajumus, kas
ir sabiedribas interesges, ja tie veicina sabiedrisko labumu un ietver sabiedribai veértigu
vestijumu.

4.2.8aja sadala minétie pazinojumi o Vadliniju izpratn@ ir pazinojumi un aicinajumi uz
sociali vélamu uzvedibu, kas saistita ar personas un sabiedribas kopuma drosibu un
dzives kvalitati, medijpratibu un finanSu pratibu, demokratiskas sabiedribas
pamatveértibam u.tml., un informacija par sociala rakstura pasakumiem, kuru ienakumi
no organizéSanas ievérojama apmeéra tiek izmantoti labdaribas mérkiem. Bezpelnas
publiski pasakumi vai labdaribas pasakumi neietver pasakumus, kas tiek organizéti
reklamas noliika, un pasakumus, kurus organize politiskas partijas vai kustibas, ka ar1
1zglitibas iestazu, klasu un kadu citu kolektivu salidojumus un citas lidzigas sanaksmes.

4.3.Lemjot par $aja sadala min€to pazinojumu izvietoSanu, Latvijas Radio nem véra
Vadliniju 2.2. punkta noteikto, ka art vadas péc sadiem kriterijiem:

1) pazinojumam ir jabiit sabiedriski nozimigam un jakalpo sabiedribas interesém;
2) pazinojums ir versts uz plaSu sabiedribas dalu;

3) pazinojums neveicina pelnas giiSanu, pazinojums komercialos noliikos nepopularizé
treSo personu vardus, nosaukumus, pre¢u zimes, preces un pakalpojumus, pazinojuma
sagatavotaju, pazinojums nesatur komercialu informaciju;

4) pazinojums nepopulariz€ politiskas organizacijas un atseviSkus politikus.
4.4 Pazinojumu izvietoSana:

1) pazinojumi Latvijas Radio programmas un pakalpojumos tiek izvietoti sameriga
apjoma un saskana ar sabiedriska pastitijuma konkréta gada planu un sabiedriska medija
redakcionalo izveli;



2) pazinojuma optimalajai hronometrazai ir jabut lidz 30 sekundém un ta kopgjais
izvietoSanas apjoms ir [idz 20 reiz€m viena programma vienas kampanas ietvaros.
Nemot veéra pasakuma veidu, mérogu, norises laiku, pazinojuma saturu, ka ari
sadarbibas formu, Komisija sadarbibai ar partneriem var lemt par citu pazinojuma
garuma, reizu skaitu izvietojumu, atbilstoSi programmas planoSanas iesp&jam un
pazinojuma izvietoSanas mérkim;

3) iesniegums par pazinojumu izvietosanu ir iesniedzams ne vélak ka divas ned€las
pirms pazinojuma planotas izvietosanas, atbilstosi Latvijas Radio prasibam (Vadliniju
pielikuma Pieteikuma veidlapa) un pazinojumam ir jaatbilst Vadliniju 4.3. punkta
mingtajiem krit€rijiem. lesniegSanas termina nosacijumu atseviskos gadijumos var
nepiemerot, piemé&ram, valstl noteiktas arkart&jas situacijas laika vai steidzamibas
gadijuma;

4) pazinojuma izvietotajs vai veidotajs sedz visus ar pazinojuma izveidoSanu saistitos
izdevumus;

5) Latvijas Radio, izvertg€jot pazinojuma vestijjumu un ta nozimi sabiedriba, var
iesaistities pazinojuma veido$ana un segt savas pazinojuma veidoSanas izmaksas;

6) lai nodrosinatu sabiedribas inform&Sanu, sabiedriskajam medijam ir tiesibas
pazinojuma ieklaut informaciju par pazinojuma izvietotaju (pazinojuma izvietotaja
nosaukumu, logo);

7) pazinojuma izvietotaja vards pazinojuma janorada saprotami,

8) Latvijas Radio drikst izplatit iestazu un nevalstisko organizaciju sagatavotus socialos
pazinojumus, kas veidoti Eiropas Savienibas, ka ar1 citu fondu lidzfinansétu projektu
ietvaros, un Sadu projektu ietvaros veidotajos pazinojumos ir atlauts ieklaut
informaciju, kas finanséjuma sanémeéjiem ir noteikta obligatas publicitates prasibas;

9) pazinojumu izvietoSanu Latvijas Radio programmas un uzskaiti nodroSina Latvijas
Radio Komunikacijas un projektu vadibas dala.

V PAZINOJUMI (SLUDINAJUMI) PAR TIKSANOS AR VELETAJIEM

5.1.Pazinojumi (sludinajumi) par tikSanos ar vélétajiem Latvijas Radio programmas
izvietojami saskana ar Priek§veleé$anu agitacijas likumu un atbilstosi Latvijas Radio
apstiprinatajam cenradim, kas publicéts Latvijas Radio majaslapa.

5.2.Pazinojumu par tikSanos ar velétajiem izvietoSanu Latvijas Radio programmas un
uzskaiti nodroSina Latvijas Radio Komunikacijas un projektu vadibas dala.

VI LATVIJAS RADIO VEIDOTI PAZINOJUMI

6.1.Nemot véra Latvijas Radio, ka sabiedriska elektroniska plassazinas lidzekla, misiju
un uzdevumus -lakoniska forma aktualizét sociali un sabiedriski nozimigas problémas,
kas pastav vai varétu rasties nakotng, Latvijas Radio veido un parraida &tera savus



socialos pazinojumus, sabiedriskas nozimes sludinajumus un aicinajumus uz labdaribu
vai citus aicinajumus, kas ir sabiedribas intereses.

6.2.Latvijas Radio pazinojumu izveides kriteriji un kartiba:
1) pazinojums ir versts uz iesp&jami plasu sabiedribas dalu;

2) pazinojums papildina Latvijas Radio programmu saturu un ir versts uz kadas
konkrétas prioritates aktualizéSanu;

3) pazinojums nepopulariz€ treSo personu vardus, nosaukumus, precu zimes, iznemot
gadijumos, kad kampana tiek veidota kopa ar sadarbibas partneri.

6.3.Pazinojumu izvietoSana:

1) pazinojumu p&c Komisijas sadarbibai ar partneriem lémuma pienemsanas izvieto
Latvijas Radio programmas ka atseviSsku programmu elementu, nodalot no citam
programmas dalam ar atbilstoSiem poziciongjoSiem signaliem, programmas
pasSpublicitatei paredz&taja brivaja laika;

2) pazinojuma izvieto$anas periodu, apjomu un platformu, ka ar1 atbildigas personas,
ja nepiecieSams, konsult§joties ar Satura padomi, nosaka Komisijas sadarbibai ar
partneriem minétaja [lémuma;

3) Latvijas Radio, planojot pazinojuma vestijumu un ta nozimi sabiedriba, var piesaistit
partnerus, kuru neatkariga darbiba sasaucas ar Latvijas Radio pazinojumu izplatiSanas
mérki, sadarboties ar tiem pazinojuma veidoSana un resursu kopiga investesana;

4) pazinojumu izvietoSanu Latvijas Radio programmas un uzskaiti nodroSina Latvijas
Radio Komunikacijas un projektu vadibas dala.

VII VSIA “LATVIJAS TELEVIZIJA” (LTV) un LSM.LV ka LTV STRUKTURAS
VEIDOTA SATURA MATERIALU PASREKLAMA

7.1.Latvijas Radio izplata savas programmas LTV pasreklamas pazinojumus,
inform€jot par LTV programmu vai raidjjumiem, vai citu LTV saturu. PaSreklama
nedrikst ietvert informaciju, kas ir plasaka par LTV programmas vai citu saturu, kas
tiek veidots arpus programmas ietvariem.

7.2.LTV pasreklama nevar ietvert finansétaju/lidzfinansétaju/sponsoru norades, bet taja
var izvietot norades par sadarbibas partneriem.

7.3.LTV pasreklamas izvietoSana:

1) Latvijas Radio reklamas blokos tiek veikta sam@riga apjoma, ieveérojot paritates
principu;

2) pasreklamu izvietoSanu un uzskaiti nodrosina Komunikacijas un projektu vadibas
dala.



7.4.Par darfjuma veidu paSreklamu izvietoSanai un apjomu lemj Komisija sadarbibai ar
partneriem.

7.5.Digitalas platformas Lsm.lv zimolvarda popularizéSana ir LTV paSreklama.

7.6.Saja sadala mingto noteikumu iznémums ir sabiedrisko mediju digitalas platformas
Lsm.lv pieminéSana Latvijas Radio programma, informé&jot auditoriju par vietu, kur
atrodams Latvijas Radio vai Latvijas Radio un LTV kopigi veidots saturs. Tadgjadi tas
netiek uzskatits par LTV (Lsm.lv ka LTV struktiras) pasreklamu.

VIII SADARBIBA AR ELEKTRONISKAJIEM PLASSAZINAS LIDZEKLIEM

8.1.Latvijas Radio veidota un parraidita satura nodoSana bezatlidzibas lietoSana citiem
elektroniskajiem plaSsazinas Iidzekliem notiek Publiskas personas finansu lidzeklu un
mantas iz§kérdéSanas noversanas likuma noteiktaja kartiba, sanemot SEPLP atlauju.

8.2.IpaSos gadijumos, piemé&ram, valsti noteiktas arkartéjas situacijas laika, lai
sasniegtu sabiedriski nozimigu mérki, ar atsevisku valsts parvaldes institiicijas,
pieméram, Ministru kabineta, un/vai kapitala dalu turétaja (SEPLP) lémumu var noteikt
pienakumu nodot konkrétu saturu (pieméram, zinas, informativi analitiskie raidijumi,
dievkalpojumi, atceres raidijumi u.c.) bezatlidzibas lietoSana citiem elektroniskajiem
plaSsazinas lidzekliem.

8.3.Ja Latvijas Radio programmu saturu veidojis ka kopprojektu sadarbiba ar citu
elektronisko plassazinas Iidzekli, kur§ ar saviem resursiem sameériga vai tam nozimiga
apméra ir Iidzdarbojies konkréta satura veidosana, tad Latvijas Radio kopprojekta
veidotajam var pieskirt tiesibas bez atlidzibas izmantot radito saturu izvietoSanai ta
programmas, pieméram, Latvijas Radio un LTV kopprojekts “Kilograms kultiiras”.

8.4.Gadijumos, kad Latvijas Radio saturs tiek nodots bezatlidzibas lietoSana citiem
elektroniskajiem plaSsazinas lidzekliem, Latvijas Radio ir tiesibas prasit samaksu par
tehniskajiem un administrativajiem izdevumiem, ja Latvijas Radio tadi rodas satura
nodoSanas procesa, saskana ar cenradi vai atseviSku izmaksu aprékinu konkrétam
gadijumam.

8.5.Latvijas Radio veidotais saturs atlidzibas lietoSana citiem elektroniskajiem
plassazinas Iidzekliem tiek nodots saskana ar cenradi vai atsevisku izmaksu aprekinu
konkrétam gadijumam, ka ar1, ja nepiecieSams, péc atlauju (pieméram, retranslacijas
atlauja) sanemsanas.

8.6.Satura nodoSana lietoSana citam elektroniskajam plassazinas lidzeklim nav
attiecinama uz licencétiem satura projektiem un projektiem, kurus aizsarga treSo pusu
autortiesibas.

8.7.Latvijas Radio veidota satura izmantoSanas (licences) termin$ var biit uz laika
periodu, kas nav ilgaks par 12 méneSiem. Licence var tikt izsniegta vairakkartigi.



8.8.Lemjot par satura nodoSanu citiem elektroniskajiem plaSsazinas Iidzekliem,
Latvijas Radio nem veéra Vadliniju 2.2. punktu, ka ar1 vérté un vadas péc Sadiem
krit€rijiem:

1) verté elektroniska plassazinas lidzekla reputaciju, redakcionalo neatkaribu un
profesionalo Itmeni, &tikas kodeksa esamibu;

2) nododot saturu citam elektroniskajam plassazinas lidzeklim, tiks biitiski palielinata
un/vai paplasinata auditorija, kuru Latvijas Radio neuzruna vai pietickami nesasniedz,
tadgjadi nodroSinot maksimali plasas auditorijas sasniedzamibu, un elektroniskais
plasSsazinas lidzeklis to var pamatot un pieradit;

3) elektroniskais plaSsazinas lidzeklis pamatojis lietoSana nododama satura
nepiecieSamibu.

8.9.Satura nodoSanas un norazu izvietoSanas nosacijumi:

1) elektroniskais plaSsazinas lidzeklis nevar giit pelnu no Latvijas Radio radita satura;
2) Latvijas Radio veidoto saturu nevar partraukt ar komercialiem pazinojumiem,;

3) Latvijas Radio veidotajam saturam nevar piesaistit sponsorus;

4) Latvijas Radio nodotais saturs parraidams nemainita veida;

5) pie Latvijas Radio satura (raidijuma sakuma un/vai beigas) obligati jaizvieto
atsauce/norade par Latvijas Radio ka satura producentu un ta izlaiduma dati.

8.10.Par Latvijas Radio satura nodoSanu citam elektroniskajam plaSsazinas lidzeklim
lemj Komisija sadarbibai ar partneriem, valdes locekle programmu attistibas
jautajumos, ka arT nepiecieSamibas gadijuma citas pieaicinatas personas, iznemot $is
sadalas 8.2.punkta minétaja gadijuma.

IX KOPPROJEKTU VEIDOSANA

(Saskana ar SEPLPL 3.panta piecpadsmito dalu Sabiedriskie elektroniskie plaSsazinas
lidzekli sadarbojas ar komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem
plaSsazinas lidzekliem, ka ar1 citiem masu informacijas Iidzekliem un respekte to
nozimi demokratiska pluralisma nodroSinasana Latvijas informativaja telpa.)

9.1.Latvijas Radio veido kopigus projektus ar citiem komercialajiem un
nekomercialajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem, ka ar1 citiem masu
informacijas lidzekliem, fiziskam vai juridiskam personam (vai to strukttirvienibam),
lai veicinatu visam pusém izdevigu sadarbibu, kura paplasinatu kvalitativa satura
pieejamibu Latvijas sabiedribai. Sadarbibas partneris nevar biit sponsors.

9.2.Latvijas Radio sadarbibu ar citiem masu informacijas lidzekliem veido, izveért&jot
SEPLP vadlinijas noteiktos kriterijus,



(SEPLP kritériji redakcija, kas ir speka So Vadliniju apstiprinaSanas diena:
- satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pasiitijuma mérkiem:;

- nepiecieSamiba paplasinat sasniedzamo auditoriju vai sasniegt konkr&tu
mérkauditoriju;

- satura projekta ietekmi uz neatkarigas radosas un zurnalistikas vides attistibu;

- medija reputaciju;

- etikas kodeksa esamibu;

- medija redakcionalo neatkaribu.)

ar mérki:

1) paplasinat kvalitativa un sabiedriski nozimiga satura pieejamibu Latvijas sabiedriba;

2) palielinat Latvijas Radio satura pieejamibu plasakai auditorijai vai konkrétai
mérkauditorijai;

3) stiprinat Latvijas mediju informativo un kultirtelpu, vides daudzveidibu un
sadarbibas elementus Latvijas mediju vidg;

4) veicinat projekta izvirzito mérku sasniegSanu;

5) piesaistit specifisku saturu, kura veidoSanai partnerim ir unikals resurss (piemé&ram,
korespondentu tikls, attiecigo jomu eksperti u.c.);

6) veidot butisku pievienoto vértibu kopprojekta;

7) stiprinat kadu Zanru vai satura jomu;

8) integrét jaunas idejas un formatus Latvijas Radio satura.
9.3.Latvijas Radio sadarbibu isteno $ada kartiba:

1) peéc savas izvéles brivi pieaicinot citu masu informacijas lidzekli vai izskatot
sadarbibu ar partneri saskana ar atsevisku 1émumu, kas balstits uz Latvijas Radio satura
strukttirvienibu defin€tas nepiecieSamibas;

2) izskatot iesniegtos piedavajumus.
9.4.Pazinojuma izvietoSana:

1) raidijuma, pakalpojuma vai cita arpus &tera projekta tiek izvietots pazinojums par
visiem kopprojekta veidotajiem;

2) pazinojumu par kopprojekta sadarbibas partneri izvieto raidijuma sakuma, ka ari
vidil vai beigas;



3) pazinojumu par kopprojekta sadarbibas partneri izvieto, noradot partnera
nosaukumu, prec¢u zimi vai logo;

4) sadarbibas partnera nosaukumu vai precu zimes ieklausana raidijuma vai jebkada
cita satura nosaukuma izvertéjama atbilstosi STm Vadlinijam un SEPLP vadlinijam;

5) pasreklamas atlauts izvietot noradi par sadarbibas partneriem (iznemot
lidzfinans€taju un sponsoru), ja norades ir neuzkritosas un tam nav komerciala rakstura;

6) ja no kopprojekta rezultata radita satura Latvijas Radio patstavigi veido atvasinatu
saturu, pieméram, turpinot kopprojekta ideju, rakstu interneta videé, fotogaleriju,
kompiletu materialu socialas tikloSanas vietng, raidierakstu u.c., pie atvasinata satura
tiek izvietota atsauce uz sakotn€jo kopprojekta materialu un norade par visiem
sadarbibas partneriem;

7) ja Latvijas Radio, turpinot kopprojekta ideju, patstavigi veido jaunu originalsaturu,
atsauce uz sakotng&jo kopprojekta materialu un norade par visiem sadarbibas partneriem
nav obligatas;

8) par sadarbibas partnera norazu izvietoSanu atbild par kopprojekta istenoSanu
atbildiga persona;

9) sabiedribas inform&Sanas noliikos Latvijas Radio savas programmas vai
pakalpojumos var ietvert norades uz citu masu informacijas lidzeklu digitalajam
interneta platformam, socialo mediju kontiem, kas kopprojekta ietvaros piedalas satura
veidoSana;

10) sadarbibas partneru norazu uzskaite notiek saskana ar raidprogramma pieejamo
informaciju.

9.5.Latvijas Radio partnerim kopprojekta veidoSana un izplatiSana jaievéro pazinojumu
izvietoSanas nosacijumi.

9.6.Sadarbiba ar masu informacijas lidzekliem veidotas satura vienibas var izvietot gan
sabiedrisko mediju, gan komercialo mediju programmas un pakalpojumos, ievérojot
SEPLPL normas par komercialu pazinojumu ierobeZojumiem sabiedriskajos medijos.

9.7.Sadarbiba ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem veidotajiem un
sabiedriska medija programmas parraiditajiem satura kopprojektiem art piemérojami
Sajas vadlinijas noteiktie nosacijumi par sponsoru vai finansétaju/lidzfinansétaju
noradém.

9.8.Raidijjumos vai projektos, kas ir orienteti uz kultiiru, sportu, izglitojoSiem vai
socialiem jautajumiem, tai skaita So projektu ietvaros veiktos raidijumu ierakstos, ir
pielaujamas balvas. Saskanojot ar SEPLP, balvu pasniegSana drikst noradit balvas vai
tas dev€ja nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz balvu vai balvas pasniedzg&ja
preci vai pakalpojumu. Balvu pasniegS8ana nedrikst izcelt balvas vai balvas devgja
komercialas 1pasibas.






